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ВСТУП

Силабус навчальної дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» складений відповідно до тимчасового Стандарту вищої освіти України (далі – Стандарт) фахівців першого (бакалаврського) рівня, галузі знань 23 «Соціальна робота», спеціальність 231 «Соціальна робота».
Опис навчальної  дисципліни (анотація). Вивчення дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» спрямоване на формування у студентів теоретичного образу суспільства на основі сучасних вітчизняних та зарубіжних інформаційних підходів, концепцій, ідей, ознайомлення студентів з понятійно-категоріальним апаратом і з основними дефініціями та концепціями рекламних інформаційних технологій, формування та вдосконалення у студентів навичок використання знань та вмінь для подальшого розвитку творчого мислення. 

Силабус упорядкований із застосуванням сучасних принципів організації освітнього процесу ЗВО для створення світоглядного та методологічного підґрунтя для критичного та системного вивчення специфіки соціальної роботи.

Предметом вивчення дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» є інформаційні процеси, що використовуються у рекламних процесах та при вивченні ринку освітніх послуг, методах та засобах контролю знань, умінь і навичок в освоєнні рекламних інформаційних технологій.
Міждисциплінарні зв’язки. Навчальна дисципліна «Рекламно-інформаційні технології» має зв’язки з такими дисциплінами, як «Медична інформатика», «Інформаційні технології в освіті», «Інформаційні технології в медицині», «Планування та організація навчально-виховного процесу».

Навчальна дисципліна належить до дисциплін «за вибором».

Пререквізити. Вивчення дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» передбачає попереднє засвоєння кредитів з дисциплін «Медична інформатика».

Постреквізити. Основні положення навчальної дисципліни «Рекламно-інформаційні технології»  мають застосовуватися при вивченні фахових дисциплін.

1. Мета та завдання навчальної дисципліни

1.1. Метою викладання навчальної дисципліни є: 

оволодіння студентами термінологічним апаратом напрямку «Рекламно-інформаційні технології», здобуття навичок створення інформаційного продукту для соціальних закладів, можливість вдосконалювати свої здобутки в галузі соціальної та рекламної роботи. 

1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни є: 

· ознайомити студентів з етапами розвитку рекламно-інформаційних технологій в світі; 

· підвищення якості підготовки спеціалістів з соціальної роботи на основі використання інформаційних технологій; 

· сформувати уявлення про можливості використання рекламно-інформаційних технологій в сфері соціальної роботи; 

· розглянути загальну класифікацію рекламно-інформаційних технологій, а також дослідити ті, які можуть бути ефективно використані в соціальній роботі;

· адаптація інформаційних технологій навчання до індивідуальних особливостей студентів;

· впровадження інформаційних технологій в соціологічний процес.

1.3. Компетентності та результати навчання, формуванню яких сприяє дисципліна «Рекламно-інформаційні технології».

Згідно з вимогами Стандарту, дисципліна «Рекламно-інформаційні технології» забезпечує набуття студентами компетентностей: 

· інтегральної: здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми у соціальній сфері або у процесі навчання, що стосуються застосування інформаційних технологій, персонального комп’ютера та роботи з програмами загального призначення, та передбачає проведення досліджень;

· загальних компетентностей: здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу; здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях; вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми.

· спеціальних (фахових, предметних) компетентностей: здатність до обробки державної, соціальної та медичної інформації:

Деталізація компетентностей відповідно до дескрипторів НРК у формі «Матриці компетентностей».

Матриця компетентностей для навчальної дисципліни
«Рекламно-інформаційні технології»
	№
	Компетентність
	Знання
	Уміння
	Комунікація
	Автономія та відповідальність

	Інтегральна компетентність

	Здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми у соціальній сфері або у процесі навчання, що стосуються застосування інформаційних технологій, персонального комп’ютера та роботи з програмами загального призначення, та передбачає проведення досліджень

	Загальні компетентності

	1.
	Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу
	Знати способи аналізу, синтезу та подальшого сучасного навчання
	Вміти проводити аналіз інформації, приймати обґрунтовані рішення, вміти придбати сучасні знання
	Встановлювати відповідні зв’язки для досягнення цілей.
	Нести відповідальність за своєчасне набуття сучасних знань.

	2.
	Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях
	Знати методи застосування знань при вирішенні практичних питань
	Вміти використовувати знання при різноманітних практичних ситуаціях
	Зрозуміле і недвозначне донесення власних висновків, знань та пояснень, що їх обґрунтовують до фахівців та нефахівців
	Нести відповідальність за своєчасність прийнятих рішень у цих ситуаціях, зокрема у складних умовах

	3.
	Вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми
	Спеціалізовані концептуальні знання, набуті у процесі навчання та/або професійної діяльності на рівні новітніх досягнень, які є основою для оригінального мислення та інноваційної діяльності, зокрема в контексті дослідницької роботи
	Розв’язання складних задач і проблем, що потребує оновлення та інтеграції знань, часто в умовах неповної/недостатньої інформації та суперечливих вимог
	Зрозуміле і недвозначне донесення власних висновків, а також знань та пояснень, що їх обґрунтовують, до фахівців і нефахівців, зокрема до осіб, які навчаються


	Прийняття рішень у складних і непередбачуваних умовах, що потребує застосування нових підходів та прогнозування

	Спеціальні (фахові, предметні) компетентності

	1.
	Здатність до обробки державної, соціальної та медичної інформації
	Знати стандартні методи, включаючи сучасні комп’ютерні інформаційні технології, обробки державної, соціальної та медичної інформації
	Вміння визначати джерело знаходження потрібної інформації в залежності від її типу; уміння проводити статистичну обробку матеріалу та аналіз отриманої інформації 
	Формувати висновки на підставі аналізу та статистичної обробки отриманої інформації
	Нести відповідальність за якісне та своєчасне виконання статистичної обробки та аналізу отриманої інформації


У результаті засвоєння навчальної дисципліни здобувач вищої освіти повинен демонструвати такі результати навчання:

а) знати: основні підходи до визначення понять «Реклама» та «Інформаційні технологія», «Соціальна робота», сутність основних положень та проблеми розвитку інформаційних технологій у світі та в Україні;
б) вміти: пояснити зміст основних понять категоріального апарату рекламно-інформаційних технологій; аналізувати загальне і особливе в способах вирішення основних  соціальних проблем; використовувати отримані знання в розумінні сучасних реалій, застосовувати їх у повсякденній діяльності; поєднувати глибокі професійні знання з фундаментальними цінностями; відповідально ставитися до професійних обов’язків; налагоджувати ефективні ділові комунікації. 

2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни
На вивчення навчальної дисципліни відводиться 90 годин, 3 кредити ЄКТС. 

Тема 1. Основні історичні етапи розвитку рекламно-інформаційних технологій в світі


Послідовність інформаційних революцій: винайдення мови, писемності, друкарського станка. Вплив релігійної пропаганди Середньовічча на сприйняття інформації суспільством. Виникнення торгівельного знаку, торгівельної марки, як прототипів сьогоденного бренду. Нові жанри подання інформації, поява друкованих рекламних засобів. Символізація на початкових етапах розвитку культури. Образотворча реклама епохи Відродження. 

Створення у 1530 році у Венеції інформаційного бюро – певна передумова створення рекламної агенції. Засновник друкованої реклами в Європі – лікар Теофраст Ренодно. 60-і роки ХVІІ століття в Анлії – створення першої агенції. Впровадження Створення перших рекламних та PR-агенцій. Постаті Айві Лі, Едвард Бернайз, Брюс Бартон, Девід Огілві та їх діяльність на шляху розвитку рекламно-інформаційних технологій.

Протореклама. Виникнення та розвиток рекламного бізнесу. Генезис соціальної реклами. Загальна характеристика розвитку соціальної реклами в ХХ ст. Дореволюційна практика соціальної реклами. Соціальна реклама в радянський довоєнний, воєнний та післявоєнний періоди. Специфіка історичного розвитку вітчизняної соціальної реклами. Сучасна українська соціальна реклама: особливості та розвиток. Досвід соціальної реклами в різних країнах світу. Компаративістські характеристики вітчизняної та зарубіжної соціальної реклами. Жанри соціальної реклами в засобах масової інформації в пострадянську епоху. Фестивалі соціальної реклами.
Тема 1. Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері
Предмет і завдання курсу. Визначення понять «реклама» та «рекламно-інформаційна технологія». Основні риси реклами. Об’єкт реклами. Мета реклами. Функції реклами. Класифікація реклами. Комерційна, соціальна та політична реклама. Засоби розповсюдження рекламних матеріалів. Рекламний процес та його учасники. Роль реклами в житті суспільства. Вплив реклами на сфери життя суспільства. 
Вплив товарного виробництва на розвиток нових видів рекламно-інформаційних технологій. Роль науково-технічної революції у трансформації рекламно-інформаційних технологій. Поява нових напрямків в рекламі та розповсюдженні інформації. Розвиток виставкової діяльності, як однієї з технологій рекламування продукції та розповсюдження інформації про неї. 

Некомерційна реклама та її види: державна - сприяє створенню гарного іміджу державних установ (податкової, збройних сил тощо); соціальна – спрямована на захист інтересів незахищених шарів населення та суспільства в цілому (екологія, тварини); політична – допомагає реалізувати права громадськості на отримання інформації щодо діяльності різних партій та їх програм.
Тема 2. Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності
Передбачено оволодіння наступними аспектами інформаційних технологій в освіті:

· методологічний, який передбачає забезпечення відповідності основних принципів соціального проекту інформаційних технологій шляхом розробки нових соціальних стандартів; 
· економічний, який залежить від того, якою мірою країна бере участь в інформаційній індустрії; 
· технічний, в рамках якого залишається невирішеною проблема недостатнього опрацювання методологічних питань в умовах безперервного створення і впровадження великої кількості програмних і технічних розробок;
· технологічний, оскільки технологічною основою інформаційного суспільства є телекомунікаційні та інформаційні технології, які забезпечують економічне зростання, створюють умови для вільного обігу у суспільстві великих масивів інформації та знань і призводять до суттєвих соціально-економічних перетворень.  
Тема 3. Соціальна реклама та її правові аспекти у досвіді України та зарубіжжя
Зміст понять «соціальна реклама», «некомерційна реклама», «суспільна реклама». Мета, задачі та функції соціальної реклами. Класифікація сучасної соціальної реклами. Суб’єкт та об’єкт соціальної реклами. Масштаб дії, концентрація на цільовій аудиторії, характер впливу та форма соціальної реклами. Типи та види соціальної реклами. Порівняльна характеристика соціальної та комерційної реклами. Соціальна реклама в роботі таких організацій як: некомерційні організації, різного роду асоціації, державні структури. Тематика соціальної реклами.
Засоби розповсюдження соціальної реклами. Законодавче регулювання рекламної діяльності в Україні. Європейський досвід законодавчого регулювання маркетингових комунікацій. Правові аспекти врегулювання соціальної реклами в Україні. Законодавчі ініціативи соціальної реклама в країнах Заходу.

Тема 4. Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі України, світу
Психологія соціальної реклами. Технологічні аспекти проектування соціальної реклами (креатив, правила візуалізації, методика RAM-провідника, методика подолання стереотипів). Психологічні аспекти негативної соціальної реклами. Рекламний текст. Структура та організація рекламного тексту. Соціальний слоган. Усна реклама та її особливості. Радіореклама, її особливості та технологія створення. Зовнішня реклама, її особливості та аналіз факторів ефективності. Розробка рекламного повідомлення. Плакат як складова і основна частина соціальної реклами. Психологічні аспекти сучасної соціальної реклами. Психологічні та вікові аспекти ефективності реклами та рекламної комунікації. 

Склад рекламно-інформаційних технологій. Комплексні заходи що супроводжують розповсюдження та підтримку рекламно-інформаційного продукту. Рекламно-інформаційні технології як дотичне поняття комплексу маркетингових комунікацій. Значення інформації в сьогоденному суспільстві. 
Тема 5. Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі
Види комп'ютерних мереж. Розповсюдження рекламного продукту через мережі. Соціальна робота в комп'ютерних мережах. Інформаційна реклама. Інформаційні війни. Захист та безпека інформації в мережах. 

Соціальні мережі як феномен сучасності. Переваги та недоліки рекламної діяльності в соціальних мережах.

Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів – 3
	Напрям підготовки

23 «Соціальна робота»
 (шифр і назва)
	Курс за вибором 

	Загальна кількість годин – 90
	Спеціальність:
231 «Соціальна робота»

	Рік підготовки:

	
	
	3-й
	

	
	
	Семестр

	
	
	6-й
	

	
	
	Лекції

	Годин навчання:

аудиторних – 10,

самостійної роботи студента – 80
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:

бакалаври
	2 год.
	

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	8 год.
	

	
	
	Лабораторні

	
	
	-
	-

	
	
	Самостійна робота

	
	
	80 год.
	 

	
	
	Індивідуальні завдання: -

	
	
	Вид контролю: залік


3. Структура навчальної дисципліни

	Назви розділів дисципліни і тем
	Кількість годин

	
	Форма навчання - заочна

	
	усього 
	У тому числі

	
	
	лек
	пр
	лаб
	інд
	срс

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	

	Тема 1. Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері.
	18
	2
	
	
	
	16

	Тема 2. Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності. 
	18
	
	2
	
	
	16

	Тема 3. Соціальна реклама та її правові аспекти у досвіді зарубіжних країн та України.
	18
	
	2
	
	
	16

	Тема 4. Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі світу, України..
	18
	
	2
	
	
	16

	Тема 5. Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі.
	18
	
	2
	
	
	16

	Всього годин по дисципліні
	90
	2
	8
	
	
	80


4. Теми лекцій 
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері.
	2

	Усього годин:
	30


5. Теми семінарських занять

Не передбачено навчальним планом.

6. Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності
	2

	2
	Соціальна реклама та її правові аспекти у досвіді зарубіжних країн та України.
	2

	3
	Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі України та зарубіжжя
	2

	4
	Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі.
	2

	Усього годин 
	20


7. Теми лабораторних занять

  Не передбачено навчальним планом.

8. Самостійна робота 

	№

теми
	Види, зміст самостійної роботи
	Кількість годин

	1
	Тема 1. Історія виникнення та розвитку соціальної реклами. 

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми.
	9

	2
	Тема 2. Введення в інформаційні технології. Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності
Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	9

	3
	Тема 3. Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері.

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	9

	4
	Тема 4. Формування фахівців галузі, їх вплив на розвиток рекламно-інформаційних технологій в індустріальному суспільстві.
Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	9

	5
	Тема 5. Соціальна реклама та її основні аспекти у досвіді зарубіжних країн.

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	9

	6
	Тема 6.  Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі світу, України

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	9

	7
	Тема 7. Планування соціальної реклами.

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	9

	8
	Тема 8. Основні етапи реалізації рекламно-інформаційної кампанії на соціальну тематику.

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, підготовка презентації рекламного проекту.
	9

	9
	Тема 9. Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі.

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, презентація свого рекламного проекту.
	8

	
	Усього годин
	80


9. Індивідуальні завдання.

Не передбачено навчальним планом.

10. Завдання для самостійної роботи

Підготовка до практичних занять. Опрацювання матеріалу за опорним конспектом.  Робота з допоміжною літературою. Пошукова та аналітична робота.

11. Методи навчання:

· за джерелом передачі і сприймання навчальної інформації: словесні – пояснення, роз’яснення, розповідь, бесіда, дискусія; наочні – презентація (використання слайдів під час лекцій); практичні – навчально-продуктивна праця, проблемно-пошукові завдання, самостійна робота;

· за логікою передачі і сприймання навчальної інформації – аналітичний, індуктивний, дедуктивний;

· за ступенем самостійності мислення студентів у процесі оволодіння знаннями –продуктивний.

12. Методи контролю

При вивченні дисципліни застосовується поточний та підсумковий семестровий форми контролю. Також передбачено обов’язковий контроль засвоєння навчального матеріалу дисципліни, віднесеного до самостійної роботи.

Поточний контроль (засвоєння тем занять) проводиться у формі усного опитування, тестування, бесіди студентів із заздалегідь визначених питань, у формі виступів здобувачів вищої освіти з доповідями при обговорення навчальних питань на практичних заняттях.

Оцінка за кожне практичне заняття з дисципліни повинна бути комплексною, включаючи контроль теоретичної та практичної підготовки студента, і виставлятися викладачем за традиційною чотирибальною шкалою.

Контроль виконання самостійної роботи здійснюється на практичних заняттях відповідно до конкретних цілей заняття, із застосуванням вхідного тестового контролю та усного опитування. Контроль проводиться з урахуванням виконання наступних вимог:

· додатково підготовлена інформація з теми заняття вдома;

· здійснено знайомство з першоджерелами;
· здійснено рецензування джерел;
· підготовка презентаційних матеріалів;
· робота з нормативними джерелами;

· підготовка есе;

· виконання творчих завдань. 
Підсумковий семестровий контроль з дисципліни є обов’язковою формою контролю навчальних досягнень здобувачів вищої освіти. Він проводиться з урахуванням поточного контролю та контролю виконання самостійної роботи студента на останньому практичному занятті. 

13. Форма оцінювання знань студентів

Формою підсумкового контролю успішності навчання з дисципліни  є залік.

13.1 Перерахунок середньої оцінки за поточну діяльність 

у багатобальну шкалу

Оцінювання студентів проводиться відповідно до «Інструкції з оцінювання навчальної діяльності студентів при Європейській кредитно-трансферній системі організації навчального процесу у ХНМУ».                                                      

Поточна навчальна діяльність  студентів (далі – ПНД)  контролюється викладачем академічної групи після засвоєння студентами кожної теми дисципліни, виставляються оцінки з використанням 4-бальної (національної) системи. За підсумками семестру середню оцінку (з точністю до сотих) за ПНД викладач автоматично одержує за допомогою електронного журналу системи АСУ. 
Для дисципліни, вивчення якої завершується у поточному семестрі та формою її контролю є залік, середній бал за ПНД викладачем кафедри переводиться у 200-бальну шкалу. 












Таблиця 1

Перерахунок середньої оцінки за поточну діяльність у багатобальну шкалу 

(для дисциплін, що завершуються заліком)

	4-бальна шкала
	200-бальна шкала
	
	4-бальна шкала
	200-бальна шкала
	
	4-бальна шкала
	200-бальна шкала

	5,00
	200
	
	4,22-4,23
	169
	
	3,45-3,46
	138

	4,97-4,99
	199
	
	4,19-4,21
	168
	
	3,42-3,44
	137

	4,95-4,96
	198
	
	4,17-4,18
	167
	
	3,40-3,41
	136

	4,92-4,94
	197
	
	4,14-4,16
	166
	
	3,37-3,39
	135

	4,90-4,91
	196
	
	4,12-4,13
	165
	
	3,35-3,36
	134

	4,87-4,89
	195
	
	4,09-4,11
	164
	
	3,32-3,34
	133

	4,85-4,86
	194
	
	4,07-4,08
	163
	
	3,30-3,31
	132

	4,82-4,84
	193
	
	4,04-4,06
	162
	
	3,27-3,29
	131

	4,8-4,81
	192
	
	4,02-4,03
	161
	
	3.25-3,26
	130

	4,77-4,79
	191
	
	3,99-4,01
	160
	
	3,22-3,24
	129

	4,75-4,76
	190
	
	3,97-3,98
	159
	
	3,20-3,21
	128

	4,72-4,74
	189
	
	3,94-3,96
	158
	
	3,17-3,19
	127

	4,7-4,71
	188
	
	3,92-3,93
	157
	
	3,15-3,16
	126

	4,67-4,69
	187
	
	3,89-3,91
	156
	
	3,12-3,14
	125

	4,65-4,66
	186
	
	3,87-3,88
	155
	
	3,10-3,11
	124

	4,62-4,64
	185
	
	3,84-3,86
	154
	
	3,07-3,09
	123

	4,60-4,61
	184
	
	3,82-3,83
	153
	
	3,05-3,06
	122

	4,57-4,59
	183
	
	3,79-3,81
	152
	
	3,02-3,04
	121

	4,54-4,56
	182
	
	3,77-3,78
	151
	
	3,00-3,01
	120

	4,52-4,53
	181
	
	3,74-3,76
	150
	
	Менше 3
	Недостатньо

	4,50-4,51
	180
	
	3,72-3,73
	149
	
	
	

	4,47-4,49
	179
	
	3,70-3,71
	148
	
	
	

	4,45-4,46
	178
	
	3,67-3,69
	147
	
	
	

	4,42-4,44
	177
	
	3,65-3,66
	146
	
	
	

	4,40-4,41
	176
	
	3,62-3,64
	145
	
	
	

	4,37-4,39
	175
	
	3,60-3,61
	144
	
	
	

	4,35-4,36
	174
	
	3,57-3,59
	143
	
	
	

	4,32-4,34
	173
	
	3,55-3,56
	142
	
	
	

	4,30-4,31
	172
	
	3,52-3,54
	141
	
	
	

	4,27-4,29
	171
	
	3,50-3,51
	140
	
	
	

	4,24-4,26
	170
	
	3,47-3,49
	139
	
	
	


13.2 Залік

Залік  – проводиться викладачем академічної групи на останньому занятті. 
Оцінка з дисципліни «Рекламні інформаційні технології»

Оцінка з дисципліни визначається як середнє арифметичне балів ПНД, які переводяться у 200-бальну шкалу ЕСТС (табл.1). 

Максимальна кількість балів, яку студент може набрати за вивчення дисципліни – 200 балів. Мінімальна кількість балів становить 120.
Одержані студентом бали викладач виставляє у залікову книжку студента з відміткою «зараховано» та заповнює відомості успішності студентів з дисципліни за формою У-5.03А .
відповідальний за організацію навчально-методичної роботи на кафедрі або викладач виставляють студенту відповідну оцінку за шкалами (Таблиця 6) у залікову книжку та заповнюють відомості успішності студентів з дисципліни за формою: У-5.03Б – Залік.

14. Методичне забезпечення.

1. Силабус навчальної дисципліни.

2. Плани самостійної роботи студентів.

3. Методичні розробки для викладача.

4. Методичні вказівки до практичних занять для студентів.

5. Методичні матеріали, що забезпечують самостійну роботу студентів.

6. Тестові завдання для забезпечення поточного контролю.
7. Інтерактивний навчальний контент, що містить презентації лекції, методичні розробки практичних занять, завдання для самостійної роботи.
15. Рекомендована література

Основна література

1. Аржанов К.В., Пирогова Т.А. История отечественной рекламы: Галерея рекламной классики / К.В. Аржанов, Т.А.Пирогова. – Харьков: Студцентр, 2004. – 304 с. 

2. Бернадская Ю. С. Текст в рекламе: учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 032401 (350700) «Реклама» / Юлия Сергеевна Бернадская. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2009. – 288 с. 

3. Божкова В. В. Реклама та стимулювання збуту: навч. посіб. [для студ. вищ. навч. закл.] / Вікторія Вікторівна Божкова, Юлія Миколаївна Мельник. – К. : Центр учбової літератури, 2009. – 200 с. 

4. Васильев Г. А. Медиапланирование: Учеб. пособие./ Васильев Г. А., Романов А. А., Поляков В. А. – М. : Вузовский учебник, 2009. – 268 с. 

5.  Владимирська А. О. Реклама: навч. посібник для студ. вищ. навч. закладів // Анна Овсіївна Владимирська, Петро Олександрович Владимирський — К. : Кондор, 2009. — 334с. 

6.  Голуб О. Ю. Социальная реклама: Учебное пособие / Ольга Юрьевна Голуб . – М. : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К», 2011. – 180 с. 

7.  Застосування телекомунікаційних засобів у навчальному процесі (психолого-педагогічні аспекти): навчально-методичний посібник / авт. кол.; за ред. М.Л. Смульсон. – К.: Педагогічна думка, 2008. - 256 с. 
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