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НАЗВА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ:  РЕКЛАМНО-Інформаційні технології
Інформація про викладача (-ів)

Упорядник/розробник силабусу:

Кнігавко В.Г., завідувач кафедри, доктор біологічних наук, професор

Зайцева О.В., професор, доктор біологічних наук, професор

Бондаренко М.А., доцент, кандидат фізико-математичних наук, доцент

Рисована Л.М., доцент, кандидат технічних наук

Викладач: 

Рисована Л.М., доцент, кандидат технічних наук
Інформація про викладача:

Профайл в Moodle http://31.128.79.157:8083/user/profile.php?id=150
 (професійні інтереси - розробки програмного забезпечення для роботи медичних закладів першого рівня; траєкторія професійного розвитку – асистент, старший викладач, доцент кафедри медичної та біологічної фізики і медичної інформатики ХНМУ)
Контактний тел. та E-mail викладача: lm_rysovana@ukr.net
Інформація про консультації: очні та он-лайн консультації згідно з графіком надання консультацій викладачем або за попередньою домовленістю.
Локація: кафедра медичної та біологічної фізики і медичної інформатики
Інформація про дисципліну
1. Опис дисципліни 
Курс: 3

Конкретний семестр/навчальний рік: 6-й семестр / 2019-2020 н.р.
	Обсяг дисципліни

	Загальна кількість годин 
	90 год.

	Годин для денної форми навчання:
	аудиторних – 20 год.

самостійної роботи студента – 70 год.

	Лекції 
	10 год.

	Практичні заняття 
	10 год.

	Самостійна робота 
	70 год.

	Вид контролю: 
	залік


Загальна характеристика дисципліни
Дисципліна «Рекламно-інформаційні технології» знайомить студентів із закономірностями та принципами інформаційних та рекламних процесів у соціальній сфері, вивчає проблеми соціальної взаємодії, проведення соціальних та рекламних кампаній, дозволяє ознайомитись та оволодіти деякими навичками роботи з інформаційними технологіями.  

Роль та місце дисципліни у системі підготовки фахівців

Навчальна дисципліна «Рекламно-інформаційні технології»:
· базується на вивченні студентами низки навчальних дисциплін: «Медична інформатика», «Комп'ютерна техніка та методи математичної статистики» та інтегрується з цими дисциплінами;

· закладає основи вивчення фундаментальних та клінічних дисциплін;

У загальній системі підготовки майбутнього лікаря дисципліна «Рекламно-інформаційні технології» відноситься до циклу гуманітарної та соціально-економічної підготовки.

Сторінка дисципліни в системі Moodle: 

http://31.128.79.157:8083/course/view.php?id=2384  

2. Мета та завдання дисципліни 
Метою викладання навчальної дисципліни є: 

оволодіння студентами термінологічним апаратом напрямку «Рекламно-інформаційні технології», здобуття навичок створення інформаційного продукту для соціальних закладів, можливість вдосконалювати свої здобутки в галузі соціальної та рекламної роботи. 

Основними завданнями вивчення дисципліни є: 

· ознайомити студентів з етапами розвитку рекламно-інформаційних технологій в світі; 

· підвищення якості підготовки спеціалістів з соціальної роботи на основі використання інформаційних технологій; 

· сформувати уявлення про можливості використання рекламно-інформаційних технологій в сфері соціальної роботи; 

· розглянути загальну класифікацію рекламно-інформаційних технологій, а також дослідити ті, які можуть бути ефективно використані в соціальній роботі;

· адаптація інформаційних технологій навчання до індивідуальних особливостей студентів;

· впровадження інформаційних технологій в соціологічний процес.

Компетентності та результати навчання, формуванню яких сприяє дисципліна «Рекламно-інформаційні технології» (взаємозв’язок з нормативним змістом підготовки здобувачів вищої освіти).

Згідно з вимогами Стандарту дисципліна забезпечує набуття студентами компетентностей:

інтегральні:
· здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми у соціальній сфері або у процесі навчання, що стосуються застосування інформаційних технологій, персонального комп’ютера та роботи з програмами загального призначення, та передбачає проведення досліджень; 
загальні: 

· здатність до абстрактного мислення;

· здатність до аналізу і синтезу отриманої інформації;

· вміння формувати, впорядковувати, послідовно висловлювати свої думки;
· вміння складати та реалізовувати плани та особисті проекти;
· здатність до інтерактивного використання засобів навчання;
· вміння здійснювати обробку та інтерпретацію емпіричних даних;
· прагнення до автономної діяльності;
· готовність діяти у відповідності до норм моралі та етичних принципів;
· здатність визначати та обґрунтовувати цілі, що співвідносяться з власними цінностями та є сенсом життя;
· здатність співпрацювати, проявляти ініціативу та підтримувати взаємини з іншими;
· вміння застосовувати теоретичні знання та набувати практичного досвіду  при вирішенні життєвих та професійних завдань;
· здатність використовувати інформаційні технології;
· здатність до самоорганізації та вільного розвитку особистості.

спеціальні (фахові, предметні):

· здатність до логічного, діалектичного мислення;

· здатність бачити помилки у міркуваннях і визначати їх;
· здатність до усвідомлення смисложиттєвих пріоритетів та орієнтирів;

· здатність критично мислити;

· вміння вирішувати тестові завдання різної складності;

· вміння вести спеціальний термінологічний словник;

· вміння шукати та накопичувати потрібну спеціалізовану інформацію з дисциплін соціального циклу;

· здатність реферувати першоджерела та наукові публікації;

· вміння реалізовувати на практиці засвоєні теоретичні та практичні знання;

· вміння володіти методами та прийомами ведення діалогу, дискусії.
3. Статус дисципліни – вибіркова, формат дисципліни – змішаний (дисципліна має супровід в системі Moodle, викладання дисципліни передбачає поєднання традиційних форм аудиторного навчання з елементами електронного навчання, в якому використовуються спеціальні інформаційні, інтерактивні технології, онлайн консультування тощо).

4. Методи навчання 

У процесі вивчення дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» на медичному факультеті університету використовується широкий спектр традиційних та інноваційних методів навчання. Виходячи з домінуючої у сучасній дидактиці класифікації методів  навчання за типом  пізнавальної діяльності,  рекомендується використовувати  такі методи:

• пояснювально-ілюстративний (інформаційно-рецептивний) метод –  один з найпоширеніших, перевірених часом, традиційних методів навчання; полягає у передачі  студентам готової  наукової інформації за допомогою різних навчальних засобів. Передача інформації здійснюється за допомогою вербальних засобів (розповідь, пояснення тощо), наочних засобів (мультимедійна лекція, демонстрація, схеми, таблиці), друкованих засобів (підручники, довідники, методичні посібники), практичної демонстрації способів діяльності (показове вимірювання, розв’язування задачі викладачем, складання плану індивідуальної роботи тощо). Цей  метод є домінуючим при організації лекційної форми занять, хоча практично завжди використовується у поєднанні з іншими методами навчання. 

• репродуктивний метод – використовується для формування умінь та навичок; базується на відтворенні набутих знань, їх застосуванні за зразком або у дещо змінених обставинах. Широко використовується для відтворення  знань при усному або письмовому опитуванні, у репродуктивних бесідах та дискусіях, при розв’язуванні типових задач, виконанні практичних робіт за інструкціями. 

• частково-пошуковий (евристичний) метод -  передбачає участь студентів  у розв’язанні  окремих етапів наукової проблеми. Роль  викладача полягає у конструюванні  завдань, виокремленні етапів дослідження, організації самостійної навчальної діяльності. Викладач відіграє роль керівника, організовуючи поетапне засвоєння досвіду творчої діяльності, опанування окремими прийомами та навичками розв’язання наукових проблем. Формами  евристичного методу, що використовуються у курсі «Рекламно-інформаційні технології», є створення соціальної реклами та проведення індивідуальних або колективних інформаційно-рекламних кампаній. 

• дослідницький метод – суть цього методу  полягає в організації  пошукової, творчої діяльності студентів для розв’язання нових наукових проблем та проблемних задач. Призначення методу – повноцінне засвоєння студентами досвіду творчої діяльності, формування предметних та фахово орієнтованих компетентностей майбутніх робітників соціальної сфери. 
Засоби навчання: мультимедійні презентації, відео-матеріали, методичні рекомендації, робочі зошити, конспекти. Інформаційні ресурси можуть бути знайдені за посиланням:

http://repo.knmu.edu.ua/handle/123456789/162
http://31.128.79.157:8083/course/view.php?id=2384
5. Рекомендована література
1. Божкова В. В. Реклама та стимулювання збуту: навч. посіб. [для студ. вищ. навч. закл.] / Вікторія Вікторівна Божкова, Юлія Миколаївна Мельник. – К. : Центр учбової літератури, 2009. – 200 с. 

2. Кузнецов П. А. Социальная реклама. Теория и практика: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Связи с общественностью» / Павел Александрович Кузнецов. – М. : ЮНИТИДАНА, 2010. – 175 с. 

3. Мандель Б. Р. Социальная реклама: учебное пособие / Борис Рувимович Мандель. – М. : Литера, 2010. – 310 с. 31 

4. Михайлов М. Законодавчі новації у сфері соціальної реклами / Михайло Михайлов // Юридичний Вісник України. – 2008. – № 12. – С. 7. 

5. Пономарева А. М. Основы рекламной деятельности. Организация, планирование, оценка эффективности / Александра Михайловна Пономарева. – М. : Инфра-М, 2010. – 190 с. 

6. http://www.nbuv.gov.ua/ejournals/FP/2010-3/10tibrvu.pdf ‑ Тацишин І. Б. Правові аспекти врегулювання соціальної реклами в Україні 

7. http://socreklama.ru/analytics/list.php?ELEMENT_ID=389&SECTION_ID=110 ‑ Курочкина Е. Что такое социальная реклама?

8. Nanette B. Health Information Management Technology: An Applied Approach 5th ed. Edition // American Helath Information Management Association. 2016 – 686 p. 

6. Пререквізити та кореквізити дисципліни 
Пререквізити. Вивчення дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» передбачає попереднє засвоєння кредитів з дисциплін «Європейський стандарт комп’ютерної грамотності», 

Кореквізити. Основні положення навчальної дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» мають застосовуватися при вивченні таких дисциплін, як «Медична інформатика» та «Інформаційні технології в медицині». 
7. Результати навчання: формування культури особистості майбутнього соціального працівника на засадах загальнолюдських цінностей, за умов оволодіння базовим набором загальних та спеціальних компетентностей, теоретико-методологічними знаннями з дисципліни та практичними вміннями і навичками.

	№
	Компетентність
	Знання 
	Уміння

	1
	Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу
	Знати способи аналізу, синтезу та подальшого сучасного навчання
	Вміти проводити аналіз інформації, приймати обґрунтовані рішення, вміти придбати сучасні знання

	2
	Вміння здійснювати обробку та інтерпретацію емпіричних даних
	Мати глибокі теоретичні знання
	Вміння застосовувати отримані знання на практиці

	3
	Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях
	Знати методи застосування знань при вирішенні практичних питань
	Вміти використовувати знання при різноманітних практичних ситуаціях

	4
	Вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми
	Спеціалізовані концептуальні знання, набуті у процесі навчання та/або професійної діяльності на рівні новітніх досягнень, які є основою для оригінального мислення та інноваційної діяльності, зокрема в контексті дослідницької роботи
	Розв’язання складних задач і проблем, що потребує оновлення та інтеграції знань, часто в умовах неповної/недостатньої інформації та суперечливих вимог

	5
	Вміння складати та реалізовувати плани та особисті проекти
	Знати методи застосування знань на практиці
	Вміти застосовувати знання на практиці

	6
	Здатність визначати та обґрунтовувати цілі, що співвідносяться власними цінностями та є сенсом життя
	Знати основи аксіології та основні філософські питання
	Вміти використовувати знання у формуванні життєвої позиції та світорозуміння

	7
	Здатність співпрацювати, проявляти ініціативу та підтримувати взаємини з іншими
	Знання тактики та стратегії спілкування, основи комунікативної поведінки
	Вміти обирати засоби та стратегії спілкування для забезпечення ефективного результату

	8
	Здатність до обробки державної, соціальної та медичної інформації
	Знати стандартні методи, включаючи сучасні комп’ютерні інформаційні технології, обробки державної, соціальної та медичної інформації
	Вміння визначати джерело знаходження потрібної інформації в залежності від її типу; уміння проводити статистичну обробку матеріалу та аналіз отриманої інформації 

	9
	Здатність до самоорганізації та вільного розвитку особистості
	Знати методи застосування знань при вирішенні як теоретичних так і практичних питань
	Вміти застосовувати отримані знання на практиці

	10
	Вміння шукати та накопичувати потрібну спеціалізовану інформацію з дисциплін соціального циклу
	Знати найбільш відомих авторів, головні праці та визначити їх статус. 
	Вміти акумулювати та розвивати засвоєні знання

	11
	Вміння володіти методами та прийомами ведення діалогу
	Знати основи психології спілкування, теорії управління та риторики 
	Вміти правильно вибудовувати систему переконань та аргументів. Вміти ставити запитання, розглядати альтернативи та суперечності.


Зміст дисципліни
Навчально-тематичний план

Тема 1. Основні історичні етапи розвитку рекламно-інформаційних технологій в світі. Введення в інформаційні технології. Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності.
Тема 2. Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері. Формування фахівців галузі, їх вплив на розвиток рекламно-інформаційних технологій в індустріальному суспільстві.
Тема 3. Соціальна реклама та її правові аспекти у досвіді України та зарубіжжя. Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі України, світу.
Тема 4. Планування соціальної рекламно-інформаційної кампанії. Основні етапи реалізації соціальної рекламно-інформаційної кампанії. Художній дизайн в рекламі.
Тема 5. Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі. 

 Структура навчальної дисципліни

	Назви розділів дисципліни і тем
	Кількість годин

	
	Форма навчання - заочна

	
	усього 
	У тому числі

	
	
	лек
	пр
	лаб
	інд
	срс

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	

	Тема 1. Основні історичні етапи розвитку рекламно-інформаційних технологій в світі. Введення в інформаційні технології. Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності.
	18
	2
	2
	-
	-
	14

	Тема 2. Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері. Формування фахівців галузі, їх вплив на розвиток рекламно-інформаційних технологій в індустріальному суспільстві.
	18
	2
	2
	-
	-
	14

	Тема 3. Соціальна реклама та її правові аспекти у досвіді зарубіжних країн та України. Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі світу, України.
	18
	2
	2
	-
	-
	14

	Тема 4. Планування соціальної рекламно-інформаційної кампанії. Основні етапи реалізації рекламно-інформаційної кампанії на соціальну тематику. Художній дизайн в рекламі
	18
	2
	2
	-
	-
	14

	Тема 5. Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі.
	18
	2
	2
	-
	-
	14

	Всього годин по дисципліні
	90
	10
	10
	-
	-
	70


 Теми лекцій 
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Історія виникнення та розвитку рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері. Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності.
	2

	2
	Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері. Формування фахівців галузі, їх вплив на розвиток рекламно-інформаційних технологій в індустріальному суспільстві.
	2

	3
	Соціальна реклама та її правові аспекти у досвіді зарубіжних країн та України. Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі світу, України.
	2

	4
	Планування соціальної рекламно-інформаційної кампанії. Основні етапи реалізації рекламно-інформаційної кампанії на соціальну тематику. Художній дизайн в рекламі.
	2

	5
	Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі.
	2

	Всього лекційних годин:
	10


Теми семінарських занять

Не передбачено навчальним планом.

Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Основні історичні етапи розвитку рекламно-інформаційних технологій в світі. Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності
	2

	2
	Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері. Формування фахівців галузі, їх вплив на розвиток рекламно-інформаційних технологій в індустріальному суспільстві.
	2

	3
	Соціальна реклама та її правові аспекти у досвіді зарубіжних країн та України. Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі світу, України.
	2

	4
	Планування соціальної рекламно-інформаційної кампанії. Основні етапи реалізації рекламно-інформаційної кампанії на соціальну тематику. Види заходів в соціальній роботі. Алгоритм проведення заходів. Художній дизайн в рекламі.
	2

	5
	Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі.
	

	Всього годин практичних занять:
	10


Теми лабораторних занять

  Не передбачено навчальним планом.

Самостійна робота 

	№

теми
	Види, зміст самостійної роботи
	Кількість годин

	1
	Історія виникнення та розвитку соціальної реклами. 

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми. Введення в інформаційні технології. Інформаційні технології в рекламно-інформаційній діяльності. Теоретичні основи рекламно-інформаційної діяльності в соціальній сфері.
Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	14

	2
	Формування фахівців галузі, їх вплив на розвиток рекламно-інформаційних технологій в індустріальному суспільстві. 
Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	14

	3
	Соціальна реклама та її основні аспекти у досвіді зарубіжних країн. Місце рекламно-інформаційних технологій в комунікаційному середовищі світу, України.
Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	14

	4
	Планування соціальної реклами. Основні етапи реалізації рекламно-інформаційної кампанії на соціальну тематику.
Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, розв’язування ситуаційних завдань.
	14

	5
	Комп’ютерні та мережеві технології в рекламі.

Опрацювання навчальної літератури, складання розгорнутого плану відповідей на питання теми, презентація свого рекламного проекту.
	14

	Всього годин самостійної роботи студента
	70


Політика та цінності дисципліни

Вимоги дисципліни Для успішного засвоєння дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» необхідно, щоб здобувач вищої освіти систематично готувався до практичних занять, виконував завдання, що пропонуються для засвоєння тем, рекомендованих для самостійного вивчення, читав рекомендовану літературу, брав активну участь в обговоренні теми заняття в аудиторії.  

Відвідування занять та поведінка 

Відвідування практичних заняття з дисципліни «Рекламно-інформаційні технології» є обов’язковим (за виключенням поважних причин). Заняття, пропущене студентом з будь-якої причини, має бути відпрацьовано. Неприпустимо запізнюватися на заняття. Під час заняття не можна вживати їжу та напої, жувати жуйку, забруднювати поверхні учбових кімнат. При спілкуванні з викладачем та оточуючими студент повинен виявляти ввічливість, розмовляти тихо і поводити себе спокійно. 

Використання електронних гаджетів.

Використання будь-яких електронних гаджетів (смартфонів, годинників, планшетів, ноутбуків тощо) протягом усього заняття строго заборонено. Якщо викладач бачить, що студент порушує цю вимогу, він може видалити студента з аудиторії і поставити йому «прогул».

Політика щодо академічної доброчесності 

Дотримання академічної доброчесності здобувачем освіти передбачає: 

· самостійне виконання навчальних завдань, завдань поточного та підсумкового контролю результатів навчання; посилання на джерела інформації у разі використання ідей, тверджень, відомостей; дотримання норм законодавства про авторське право; 
· надання достовірної інформації про результати власної навчальної (наукової, творчої) діяльності. 
Порушенням академічної доброчесності вважається академічний плагіат, списування, обман, фальсифікація тощо. 

За порушення академічної доброчесності здобувачі освіти можуть бути притягнені до такої академічної відповідальності: 
· повторне проходження оцінювання (контрольна робота,  залік тощо); 
· повторне проходження навчального курсу; 
· відрахування із закладу освіти.

Політика щодо осіб з особливими освітніми потребами
         Щодо осіб з особливими потребами вимога дотримання академічної доброчесності застосовується з урахуванням їх індивідуальних потреб та можливостей.
Рекомендації щодо успішного складання дисципліни 

Для успішного складання дисципліни здобувач вищої освіти повинен виконати необхідний мінімум навчальної (аудиторної та самостійної) роботи, зазначеної в програмі навчальної дисципліни. При виставленні оцінки за заняття враховується також старанність, акуратність студента, активність при обговоренні теми, швидкість та креативність мислення, наполегливість в навчанні.
Заохочення та стягнення 

Для заохочення особливо активних та наполегливих в навчанні студентів їм нараховуються додаткові бали за участь у наукових конференціях, наукових дослідженнях, опитуваннях тощо. За порушення дисципліни (правил поведінки, форми одягу, тощо) та академічної доброчесності під час занять до студента можуть бути застосовані стягнення – видалення з заняття, повторне проходження оцінювання (контрольна робота, залік тощо); повторне проходження навчального курсу; відрахування із закладу освіти.

Техніка безпеки
Під час заняття студент повинен дотримуватися правил безпеки життєдіяльності. 

При проведенні практичних занять необхідно дотримуватись правил пожежної безпеки, студентам необхідно знати місця розташування первинних засобів пожежогасіння (вогнегасника, накидки з вогнезахисної тканини, піску). 
При виникненні нещасного випадку потерпілий або очевидець, зобов'язані негайно повідомити про це викладача. При несправному функціонуванні обладнання, комп’ютерів, пристосувань та інструментів слід припинити роботу і також повідомити про це викладача.

Під час заняття студенти повинні дотримуватися порядку проведення практичних занять, правил особистої гігієни, прибрати сторонні предмети з робочого місця та  забезпечити утримання його в чистоті.

Не рекомендується залишати без нагляду включені електричні пристрої та прилади, в тому числі комп’ютери. Якщо виявлені несправності в роботі електричних пристроїв, які знаходяться під напругою, підвищеному їх нагріванні, іскрінні, появі запаху горілої ізоляції, диму, терміново припинити роботу, вимкнути джерело живлення і повідомити викладача.
Порядок інформування про зміни у силабусі та ін. 

У разі необхідності внесення змін у силабус, необхідно проінформувати про це завідувача кафедри, винести це питання на розгляд співробітників кафедри на засіданні кафедри, повідомити профільний методком, деканів факультетів та гаранта ОП.

Система оцінювання та вимоги 

Види контролю
Оцінювання поточної навчальної діяльності, підсумковий семестровий контроль у формі заліку.

Методи контролю

1. Усне опитування: під час проведення практичних занять та захисту рефератів або індивідуальних робіт.

2. Письмове опитування: у формі  тестових завдань, графічних робіт, написання рефератів, доповідей тощо.

3. Контроль практичних умінь та навичок  проводиться на практичних заняттях, дає змогу  встановити рівень сформованості практичних вмінь та навичок (проведення дослідів, експериментів; робота з ситуаційними задачами тощо).

4. Самоконтроль – здійснюється студентом самостійно за системою спеціально розроблених до кожної теми завдань.

5. Контроль виконання індивідуальних завдань.                                                           

6. Перевірка рефератів.                                                                                       

7. Тестовий контроль. 

8. Підсумковий контроль – комплексний метод, спрямований на оцінювання навчальних досягнень студентів.
Форми підсумкового контролю успішності студентів:

підсумковий контроль, тестування, поточне усне та письмове опитування, письмові контрольні роботи, співбесіда, виконання практичних завдань.

Критерії оцінки рівня знань, умови допуску до підсумкового контролю

Оцінювання студентів проводиться відповідно до «Інструкції з оцінювання навчальної діяльності студентів при Європейській кредитно-трансферній системі організації навчального процесу у ХНМУ».                                                      

Поточна навчальна діяльність  студентів (далі – ПНД)  контролюється викладачем академічної групи після засвоєння студентами кожної теми дисципліни, виставляються оцінки з використанням 4-бальної (національної) системи. За підсумками семестру середню оцінку (з точністю до сотих) за ПНД викладач автоматично одержує за допомогою електронного журналу системи АСУ. 
Для дисципліни, вивчення якої завершується у поточному семестрі та формою її контролю є залік, середній бал за ПНД викладачем кафедри переводиться у 200-бальну шкалу (таблиця 1).


Таблиця 1

Перерахунок середньої оцінки за поточну діяльність у багатобальну шкалу

(для дисциплін, що завершуються заліком) 

	4-бальна шкала
	200-бальна шкала
	
	4-бальна шкала
	200-бальна шкала
	
	4-бальна шкала
	200-бальна шкала

	5
	200
	
	4.22-4,23
	169
	
	3.45-3,46
	138

	4.97-4,99
	199
	
	4.19-4,21
	168
	
	3.42-3,44
	137

	4.95-4,96
	198
	
	4.17-4,18
	167
	
	3.4-3,41
	136

	4.92-4,94
	197
	
	4.14-4,16
	166
	
	3.37-3,39
	135

	4.9-4,91
	196
	
	4.12-4,13
	165
	
	3.35-3,36
	134

	4.87-4,89
	195
	
	4.09-4,11
	164
	
	3.32-3,34
	133

	4.85-4,86
	194
	
	4.07-4,08
	163
	
	3.3-3,31
	132

	4.82-4,84
	193
	
	4.04-4,06
	162
	
	3.27-3,29
	131

	4.8-4,81
	192
	
	4.02-4,03
	161
	
	3.25-3,26
	130

	4.77-4,79
	191
	
	3.99-4,01
	160
	
	3.22-3,24
	129

	4.75-4,76
	190
	
	3.97-3,98
	159
	
	3.2-3,21
	128

	4.72-4,74
	189
	
	3.94-3,96
	158
	
	3.17-3,19
	127

	4.7-4,71
	188
	
	3.92-3,93
	157
	
	3.15-3,16
	126

	4.67-4,69
	187
	
	3.89-3,91
	156
	
	3.12-3,14
	125

	4.65-4,66
	186
	
	3.87-3,88
	155
	
	3.1-3,11
	124

	4.62-4,64
	185
	
	3.84-3,86
	154
	
	3.07-3,09
	123

	4.6-4,61
	184
	
	3.82-3,83
	153
	
	3.05-3,06
	122

	4.57-4,59
	183
	
	3.79-3,81
	152
	
	3.02-3,04
	121

	4.54-4,56
	182
	
	3.77-3,78
	151
	
	3-3,01
	120

	4.52-4,53
	181
	
	3.74-3,76
	150
	
	Менше 3
	Недостатньо

	4.5-4,51
	180
	
	3.72-3,73
	149
	
	
	

	4.47-4,49
	179
	
	3.7-3,71
	148
	
	
	

	4.45-4,46
	178
	
	3.67-3,69
	147
	
	
	

	4.42-4,44
	177
	
	3.65-3,66
	146
	
	
	

	4.4-4,41
	176
	
	3.62-3,64
	145
	
	
	

	4.37-4,39
	175
	
	3.6-3,61
	144
	
	
	

	4.35-4,36
	174
	
	3.57-3,59
	143
	
	
	

	4.32-4,34
	173
	
	3.55-3,56
	142
	
	
	

	4.3-4,31
	172
	
	3.52-3,54
	141
	
	
	

	4,27-4,29
	171
	
	3.5-3,51
	140
	
	
	

	4.24-4,26
	170
	
	3.47-3,49
	139
	
	
	


Залік  – проводиться викладачем академічної групи на останньому занятті. 
Оцінка з дисципліни «Рекламні інформаційні технології»

Максимальна кількість балів, яку студент може набрати за вивчення дисципліни – 200 балів. Мінімальна кількість балів становить 120.

Одержані студентом бали викладач виставляє у залікову книжку студента з відміткою «зараховано» та заповнює відомості успішності студентів з дисципліни за формою У-5.03А .

відповідальний за організацію навчально-методичної роботи на кафедрі або викладач виставляють студенту відповідну оцінку за шкалами (Таблиця 6) у залікову книжку та заповнюють відомості успішності студентів з дисципліни за формою: У-5.03Б – Залік.

Умови допуску до підсумкового контролю

До складання підсумкового контролю допускаються студенти, які одержали за ПНД не менше, ніж 70 балів та не мають незадовільних оцінок та пропущених занять. 

Ліквідація академічної заборгованості (відпрацювання).
Ліквідація академічної заборгованості проводиться у формі усного опитування студента, або написання ним тестового завдання за темою заняття, або виконання індивідуальної роботи. Для відпрацювання заборгованості студент може також підготувати реферат за відповідною тему.

Контрольні питання, завдання до самостійної роботи

1. Послідовність інформаційних революцій: винайдення мови, писемності, друкарського станка. 

2. Вплив релігійної пропаганди Середньовічча. 

3. Виникнення торгівельного знаку, торгівельної марки. 

4. Поява друкованих рекламних засобів. 

5. Символізація на початкових етапах розвитку культури. 

6. Образотворча реклама епохи Відродження. 

7. Виникнення та розвиток рекламного бізнесу. 

8. Генезис соціальної реклами. 

9. Загальна характеристика розвитку соціальної реклами в ХХ ст. 

10. Специфіка історичного розвитку вітчизняної соціальної реклами. 

11. Сучасна українська соціальна реклама: особливості та розвиток. 

12. Досвід соціальної реклами в різних країнах світу. 

13. Жанри соціальної реклами в засобах масової інформації в пострадянську епоху. 

14. Значення інформації в сьогоденному суспільстві.
15. Основні поняття інформаційних технологій.

16. Інформаційні технології як складова соціально-профілактичного та соціально-реабілітаційного процесів.

17. Етапи розроблення інформаційних технологій.

18. Визначення понять «реклама» та «рекламно-інформаційна технологія».

19. Основні риси реклами.

20. Об’єкт та суб’єкт реклами.

21. Мета реклами. 

22. Функції реклами. 

23. Комерційна, соціальна та політична реклама. 

24. Засоби розповсюдження рекламних матеріалів. 

25. Рекламний процес та його учасники. 

26. Роль реклами в житті суспільства. 

27. Вплив реклами на сфери життя суспільства.

28. Вплив товарного виробництва на розвиток нових видів рекламно-інформаційних технологій. 

29. Роль науково-технічної революції у трансформації рекламно-інформаційних технологій. 

30. Поява нових напрямків в рекламі та розповсюдженні інформації. 

31. Підготовка фахівців в галузі реклами серед соціальних працівників. 

32. Системний аналіз даних. 

33. Види аналізу даних для оброблення інформації в галузі соціології. 

34. Використання статистичного та математичного апарату для оброблення інформації.

35. Засоби розповсюдження соціальної реклами. 

36. Законодавче регулювання рекламної діяльності в Україні. 

37. Європейський досвід законодавчого регулювання маркетингових комунікацій. 

38. Правові аспекти врегулювання соціальної реклами в Україні. 

39. Психологія соціальної реклами. 

40. Технологічні аспекти проектування соціальної реклами. 

41. Психологічні аспекти негативної соціальної реклами. 

42. Структура та організація рекламного тексту. 

43. Соціальний слоган. 

44. Усна реклама та її особливості. 

45. Радіореклама, її особливості та технологія створення. 

46. Зовнішня реклама, її особливості та аналіз факторів ефективності. 

47. Плакат як складова і основна частина соціальної реклами. 

48. Психологічні та вікові аспекти ефективності реклами та рекламної комунікації. 

49. Склад рекламно-інформаційних технологій. 
50. Комплексні заходи, що супроводжують розповсюдження та підтримку рекламно-інформаційного продукту. 
51. Рекламно-інформаційні технології як дотичне поняття комплексу маркетингових комунікацій. 
52. Структура організації промо-кампанії. 

53. Етапи розроблення реклами: збір інформації, проведення досліджень, розробка ідеї, планування, контроль та корегуючи дії. 

54. Робота зі ЗМІ (пошук, перемовини, публікації). 

55. Розміщення та поширення соціальної реклами. 

56. Internet і соціальна реклама. 

57. Визначення public relations як науки, як діяльності необхідної для соціального педагога.
58. Основні соціальні напрямки зв’язків з громадськістю: спонсорство, донорство, фандрейзинг.
59. Основні креативні технології, можливості їх застосування у діяльності соціального працівника.
60. Розгляд емоційних впливів в рекламі.
61. Основні правила проведення оцінки ефективності заходу.
62. Поняття "Рекламний дизайн".
63. Естетичний вимір рекламного образу.
64. Вплив дизайну рекламного продукту.
65. Мультимедійні технології, категорії мультимедійної продукції, можливості мультимедійних технологій. 

66. Види комп'ютерних мереж.

67. Розповсюдження рекламного продукту через мережі. 

68. Соціальна робота в комп'ютерних мережах. 

69. Інформаційні війни. 

70. Захист та безпека інформації в мережах. 

71. Переваги та недоліки рекламної діяльності в соціальних мережах.

Правила оскарження оцінки

Якщо студент не згоден з одержаною на занятті оцінкою, він може її оскаржити. В такому разі знання студента будуть оцінюватися комісією у складі завідувача або завуча кафедри, незалежного викладача та викладача групи, у якій навчається студент. Для підвищення оцінки викладач групи може також запропонувати студентові обрати тему для написання реферату.

